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Merkevara Austrheim

Hausten 2007 sette Austrheim
kommune i gang ein prosess
der malsetjinga var a kome
fram til eit kommunikasjons-
konsept for & profilere kom-
munen.

Merkevarebygging
Merkevarebygging gar fra a
vere ukjent - kjent - kjent for
noko - kjent for noko positivt til
kjent for noko ein bryr seg om.
Malet er at Austrheim skal bli
kjent for noko ein bryr seg om
- forst da har ein skapt ei ekte
merkevare.

Kommunen skal fungere som
ein katalysator, tilrette-
leggjar og premissleverander
for naeringsutvikling og auka
busetjing. Kommunen skal
samle seg internt om visjon,
rasjonelle lgfter kommunen
skal halde, og eit emosjo-

nelt verdisett. Kulturen skal
gjennomsyre alt ein gjer. All
samhandling skal veere signal-
berande for visjonen, lofter og
verdiar. Merkevara "Austrheim”
vert skapt forst i mgte med
kommunetilsette og bebuarar,

deretter med omverda.
Austrheim kommune skal tilby
eit trygt, skapande og inklu-
derande kystmiljg, med fokus
pa rammevilkar som stimulerer
til verdiskaping og busetjing i
kommunen.

Visjon

Var visjon skal vere fyrtarnet
vart i alt vi foretek oss. Det
omtalar kva vi skal strekkje
oss etter for a lukkast. Ein god
visjon stiller kontinuerlege krav
til oss.

Austrheim kan ta ein posisjon
som eit kystmiljo der det er
godt a bu, arbeide og leve for
alle. Visjonen til Austrheim
kommune er a tilby BEST
LIVSKVALITET i eit skapande
kystmiljo.

Merkeidé

"VALGFRIDOM SOM GIR LIVS-
KVALITET” er Austrheim sin
merkeidé. Merkeideen er ein
viktig del av inntrykket i all var
marknadskommunikasjon; han
er ikkje eit slagord. Merkeidéen
betyr at Austrheim kommune

tilrettelegg for valfridom pa ein
mate som byggjer opp under
livskvalitet. Vidare fokuserer ein
pa miljg-, trivsels- og utviklings-
faktorar - dette vil profilere oss
som kommune, og gi livskvali-
tet for innbyggjarane.

Slogan

"OPNE LANDSKAP, OPE SINN"
Dette er kommunen sitt slag-
ord og skal knyttast til logo i
alle samanhengar der det er
praktisk mogeleg. Slagordet er
forpliktande og krev fokus pa
haldningar, ikkje minst internt

i kommunen og i kommunale
organ.

Merkeidé - VALFRIDOM SOM GJEV LIVSKVALITET
Visjon - BEST LIVSKVALITET | EIT SKAPANDE KYSTMILJ@
Slagord - OPNE LANDSKAP, OPE SINN
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Grunngjeving

Grunngjevinga for profilguiden til Austrheim er at kommunen skal ha ein spesifisert,
og heilskapleg profil som kommuniserer til malgruppene dei verdiar som er fastlagt
gjennom merkevareprosessen hausten 2007.

Austrheim sin profil er synleg kvar gong ein viser seg fram for omverda.

Det gjeld nettsider, brevark, brosjyrar, skilt, annonsar, eller andre grafiske produkt.

Logo og visuell profil er derfor viktige hjelpemidlar for & gjere Austrheim kjent, og for a
oppnad merksemd og den posisjonen ein ynskjer i folk sin oppfatning.

Malet med logo og profilelement er at Austrheim skal framsta med ein sterk og
heilskapeleg profil. Dermed blir identitet tydelegare - profilen blir skarpare.

Dette er heilt avgjerande for korleis omverda oppfattar oss.

Denne profilhdndboka skal vere eit rettleiande verktoy, slik at alle ledd blir lettare i stand
til a profilere Austrheim. | heftet finn du Austrheim sin hovudlogo, andre logovariantar og
profilelement som fargepalettar, dekor og skrifttypar. Det er viktig at vi er konsekvente og
kvalitetsorienterte. Vi ma alle ta ansvar for a fglgje opp retningslinjene og grunngjevinga
med dette rettleiingsheftet. Det er til god hjelp nar vi saman skal skape eit tydeleg og sterkt
Austrheim.

OBS! Layout for ein del dgme i profilguiden er ikkje absolutt, men viser ein grafisk
retning og uttrykk nar det gjeld t.d. brosjyrar, annonsar og andre produkt.

Dokument godkjent mars 2009 Austrheim Kommune / Oktan.
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Kommunevipen

Kommunevapenet er kommunen sin logo og kan berre nyttast av kommunen sjglv eller der
kommunen gir layve til bruk.

Det heraldiske symbolet i Austrheim sitt kommunevapen, tre oppover bgygde bjelkar i sglv pé bla
botn symboliserer bruer over blatt hav og under bld himmel. Symboliserar ogsa Austrheim som ein
brukommune.

Bruk av kommunevapenet i trykksaker:
Farge: Konvolutter, brevark, visittkort og anna til daglig bruk: Bjelkar i kvitt pa bla botn.
Festskrift og anna materiell av meir hogtideleg karakter: Bjelker i sglv pa bld botn.

Svart/kvit: Bjelker i kvitt pa svart botn.

For alle gjeld: Ein tynn strek 0,1 pkt. rundt skjoldet i botnfargen til avgrensing.

PMS CYAN
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Logo

Logo bestar av namnet
Austrheim + ei grafisk form/
illustrasjon/symbol + slogan

SYMBOLET:

Logoen har eit maritimt ut-
trykk, det er viktig i forhold til
identitet.

Logosymbolet bestar av 3
element forma til ei rersle mot
ein horisont. Desse 3 elementa
skal symbolisere straumar som
blir laga mellom dei mange
gyene og holmane i Austrheim.
Bruk av 3 slike former, skapar
balanse og harmoni. Formene
signaliserer ogsa ei kontinuer-
leg rorsle, ei endring, ei utvik-
ling som ikkje stoppar opp.
Straumen er mektig, kraftig,

ein blir tatt med der han fer
avgarde. Straumar rogrer seg
relativt roleg, men bestemt - ut-
over eller innover (flo og fjgre).

Det er fleire tydingar ein kan
gjera i dette symbolet, dei fleste
er positive. At straumar 0gsa
kan vera farlege og gje ein
negativ assosiasjon, er prgvd
minka gjennom harmoniske

Fonti Austrheim

er Catull Regular

linjeferingar som gir ei kjensle
av sakte fart. Dei vert opplevd
a gd horisontalt, slik at ein ikkje
foler at det ender ut i en foss.

At sola gar ned i vest er ikkje
berre eit faktum, det skal og
gje signal bade om neerleik til
havet og Austrheim sin posisjon
lengst mot vest i Noreg.

I tillegg er gulfargen ein link til
Tiriltunga som fra fer er vald
som kommunen sin plante.

| kommunelogoen er det brukt
bua element/former som
illustrerer dei mange brueneii
kommunen. Ei naturleg vidare-
foring av dette var a sja UNDER
bruene....

FARGAR:

LYS BLA = link til kommune-
vapenet sine fargar, himmel
M@RK BLA = Hav, harmoni
TURKIS = sjg, grunnar

GUL = sol, solnedgangen i vest,
tiriltunge blomst/plante.
SVART = kontrastfarge, noytral
for at dei andre fargane skal fa
utfalde seg.

Logo skal gi forventningar om
gode opplevingar, mangfald,
dynamikk etc.

Saleis er bade design av
harmoniske former og dei
"glade og lette” fargane, viktig
for & framsta som frisk, positiv,
utadvendt, imgtekomande,
attraktiv, spanande etc.

Alt saman for a stetta opp kring
merkeidéen til Austrheim:

Valfridom som gjev
livskvalitet.
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Slogan er fast i logo, og er ein del av
originalfilane. Plassering sentrert

som vist. Font i slogan er Myriad
Roman, kun minuskler.
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Logofargar

Hovudsakleg vert logoen nytta i farger - vanlegvis i CMYK-verdiar. (4-farger). Logofargen kan ogsa
brukast som rein spotfarge (heildekkande) - som gir eit betre og tettare fargetrykk - men aukar

trykkekostnadene.

PMS CYAN PMS 2738 PMS 326 PMS 1235 PMS SVART

CMYK CMYK CMYK CMYK CMYK
100-0-0-0 100-79-0-0 94-0-43-0 0-27-76-0 0-0-0-100

PMS CYAN

ﬁ PMS 1235

PMS 2738 Y PMS 326
PMS SVART

Austrhei

- opne landskap, ope sinn
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Bruk av fargar

Logo skal ikkje brukast i svart utgave. Unnatak kan vera i feks. stempelform ol.
Logo kan ogsa brukast som negativ (kvit) pa alle botnfargar eller direkte pa bilete.

Fargelogo skal hovudsakleg brukast pa kvit botn. Unnatak er ved botnflater i lys gra, t.d. bilar med
solv metallic farge, bersta stal, aluminium o.l. der han ogsa kan framsta i vanleg fargeversjon.

Hovudfargar i Austrheimprofil - forutan logoen, er lys bla (100% cyan) og kvit. Desse blir brukt som
grafiske flater/element/fargebotn. Ingen andre farger skal i utgangspunktet brukast som botnfarge,

unnatak kan vera klede.

FARGELOGO PA KVIT BOTN:

=

Austrheim

- opne landskap, ope sinn

KVIT LOGO PA BLA BOTN:

555

Austrheim

- opne landskap, ope sinn

FARGELOGO + GRA BOTN:

=5

Austrheim

- opne landskap, ope sinn

TILLATTE BOTNFARGAR:

555 55

Austrheim | Austrheim
- opne landskap, ope sinn - opne landskap, ope sinn

(Gul ikkje anbefalt)

Svart ikkje tillatt
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lypogratfi

Austrheim har valt Catull + Myriad som sine skrifttypar i all grafisk produksjon.
Catull er ein font som har eit seerprega design, ein blanding av gamalt og nytt, men likevel godt lesbar.

Catull skal kun nyttast i OVQI"SkI'lﬁQI’, legg ogsa merke til at det ikkje skal nyttast i
bold eller italic versjon, ei heller med VERSALER.

Skriftsterrelser ca 25-30 pkt, men avvik kan gjerast i spesielle format. Ber sta i forhold til bredtekst 1/3
bredtekst, 3/3 overskrift som ein mal.

Bragdtekst er Myrlad Roman, Myriad Bold kan nyttast til utheving og subheadingar.
Myriad [talic kan ogsa nyttast i seerlege tilfeller, t.d.i bilettekstar. Brodtekst i brosjyrar t.d..skal vere i 9
pkt skrift, alternativt 10 pkt. Linjeavstand ved 9 pkt skrift = 13. Avvik kan gjerast unntaksvis.

Fargar: Hovudregelen er at tekstfarge skal vere mest mogleg ngytral for & unnga fargekonfliktar
med anna innhald.

Det kan nyttast Cyan pa kvit botn for alle headingar, unnataket er pa merk farga botn der han skal
vera kvit/lys. Brgdtekst i svart pa kvit botn - alternativ kvit pa merk farga botn. Det er og tillate med ei
blanding av kvit og svart for a utheva ord/tekst.

Catull regular (27.pko

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQA
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaeaa
1234567890

Myriad Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAGA
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaegd
1234567890

Myriad Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAZA
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaegsa
1234567890

Myriad Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZADA
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaegad
1234567890
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Brevark

A4 format. Alle mali mm.
Logoar kan alternativt vere
i 4-farger.

Pkt.str.: 1
L=12 mm
Sort

Type: Myriad Bold
Skriftstr.: 13 pkt
Linjeavstand: 10
Farge: Svart
Versaler

e

Radmann

Pkt.str.:0,5
L=9mm
Sort

Postadr.: 5943 Austrheim
E-post:  post@austrheim.kommune.no
Radmannsgruppa

e

AUSTRHEIM KOMMUNE

Type: Myriad Roman
Skriftstr.: 11 pkt
Linjeavstand: 14
Farge: Svart
Minuskler

Type: Myriad Roman
Skriftstr.: 7 pkt
Linjeavstand: 10
Farge: Svart

Telefon: 561620 00
Telefaks: 56162001
www.austrheim.kommune.no

Bankgiro: 1594.11.80407
Org.nr.: 948350823

=5

Austrheim
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Konvoluttar

E6/5 m/vindauge
Alle mal i mm.

Type: Myriad Roman
Skriftstr.: 7 pkt
Linjeavstand: 10
Farge: Svart

S

AUSTRHEIM KOMMUNE
5943 Austrheim

=55

Austrheim
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Visittkort

Framside / bakside
Alle mal i mm.

=55
Austrheim

- opne landskap, ope sinn

Type: Myriad Bold
Skriftstr.: 10 pkt
Linjeavstand: 10
Farge: Svart

»

AUSTRHEIM KOMMUNE

5943 Austrheim | post@austrheimkommune.no
TIf.56162000 | www.austrheim kommune.no

He[ge Dyrko[botn Prosjektkoordinator : .
Type: Myriad Bold Italic
156 16 2144 | 456 26 10 | Helge.D: i knmn:\nn\ P 4

\ ™ Skriftstr.: 7 pkt
Linjeavstand: 10

7 Farge: Svart

Type: Catull regular Type: Myriad Roman
Skriftstr.: 15 pkt Skriftstr.: 7 pkt
Linjeavstand: 10 Linjeavstand: 13
Farge: Svart Farge: Svart

For lange namn, bruk
mindre skrift.
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Annonsar

¢ Profilannonse

Grafisk layout for profilannonsar er bygd opp av eit stort tekstfelt, evnt. eit profilbilete og med runde
hjerner. Form kan variere (ref. brosjyrar). Ved utfallande annonse ingen ramme. For annonsar
innanfor satsspeil skal det vere ramme i 0,5 pkt. svart. Overskrift i Catull regular, bredtekst i Myriad
Roman og evnt. subheading (bold). Det skal hovudsakleg nyttast liggjande annonsar ndr formatet er
mindre enn 1/1 side, alternativt utprega hegdeformat. Plassering av kommunevapen og Austrheim
logo skal gjerast ved at kommunevapen star lengst mot hjgrnet (uavhengig av hggre eller venstre),
deretter adressefelt og til slutt Austrheim-logo.

Plassering og form pa biletet kan gi avvik fra denne regelen. Merk, luftig layout!

Utforsk
det gode liv
i Austrheim...

Ein god heim nar aitia tid. Tid il ord, tid il sameale og smil
Det vert nye historier av siki. Kanskje ikkje allid 54 dramatiske, men vel-
lagra som god Kippfisk, mjod eller lovetannvin.Tid il stile hoyra vinden

Ledige stillingar:

+100% post som Kontaktlaerar pa 2.trinn
+100% post som Kontaktlzerar ps 5.trinn

+50% post der hovudoppgéva er Spesialundervis-

ning pa mellomtrinnet.

For nzerare informasjon ta kontakt med rektor Odd
@ksnes, .56 16 22 00 eller mobil 99 48 25 80.

Austrheim

rasle i lauvet, stryka det gylne graset. Tid til 4 sja utover havet og nytta tid
til & tenkje, sja at ljosa pa den andre sida av fjorden vert slokte litt for dine
cigne...

| Austrheim er det gode vilkr for & prioritere tid og overskot tl familietur,
il & fikse junior sin sykkel, 5j3 kampen til dottera torsdag ettermiddag. Tid
tl eit maltid med vener, 4 lofte eit glas i solnedgongen — til ange av fiske-
fangst som godgjer seq pa grillen...

< AUSTRHEIM KOMMUNE
=55 5943 Austrheim

TIES6 16 2000

post@austrheim kommuneno
wwwaustrheimkommuneno @

p—
—
A o d

- opne landskap, ope sinn
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Austrheim
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Profilannonse

FAKTA OM AUSTRHEIM

ol
gl
Kommunen atsarpd darbeida fam gode buniloder

einstore etspark | legg rdetkeeg
ove it mangfadig sl bide i
soogland

0g i har plass il fleire....

=

Austrheim

Profilannonse

iLAustrheim...

s =

Utforsk det SOde IIV

AUSTRHEIM KOMMUNE

post@austrheim kommuneno

S

Profilannonse

Annonse utan den bla bunnfargen kan brukast nar bilete er

viktig a formidla.

Betydelege hegdeformat annonsar kan ha layout med referansar til Roll-up.

Fortrinnsvis kun eitt bilete for a fa eit reint og tydeleg bodskap. Legg merke til alternativ
plassering av logoar for hegdeformat-annonsar.
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AHHOHS&I’ framhald

Stillingsannonse

Austrheim kan nytta annonsar i breiddeformat for stilllingsannonsering. Blikkfang er den bla
botnen og ein fast tekst (kan avvikast dersom det er behov for sarskilt bodskap). Botn i 100%
cyan,ramme i svart 0,5 pkt. Runde hjgrner - str.avhengig av format pd annonse (starre format,
storre boge). Overskrift i Catull regular, i kvit eller blanding av kvit og svart. Brgdtekst i Myriad
Roman (subheadingar i bold). Det bla feltet i hjgrnet lagar ein avslutning av annonsen, samtidig
som han forsterkar fokus pa innhaldet, og skapar balanse gjennom ein diagonal til det store bla
feltet. Botnfargen (stort + lite felt) er utfallande for annonser som skal ha slik Igysing.

* Austrheim er ein kommune med “god vind i segla” for tida.
]_ Aus trhelm Stor byggeaktivitet, sterk utvikling pa M d og positiv befolkni
utvikling. Alt dette gjer oss stolte av & bu og arbeida i Austrheim.
No er kommunen pa jakt etter fleire dyktige medarbeidarar:

* FAGARBEIDARAR innan avdeling for bygg, anlegg og drift
* ARBEIDSLEIAR ved arbeidssenteret

L 4 I *SJUKEPLEIARAR ved Nordliheimen
O a I * PP-RADGJEVAR / SPESIALPEDAGOG
* ved PPT/Familiekontoret

* VERNEPLEIAR innan pleie,omsorg og heimebaserte tenester

[ Fullstendig utlysingstekst pa WWW.au Stl’h el m.no ]

b 5943 Austrheim
)5 . TIf.56 16 20 00
Austrhelm post@austrheim.kommune.no

- opne landskap, ope sinn no

« Breidvik Kystlandsby, ring 90 09 06 94 - www.breidvik.com
Byggefelt, ring 41 47 77 01 - www.fonnesstraumen.no

AUSTRHEIMKOMMUNE | Flytte til Austrheim? spanande bustad

Stotteannonse

I sma profilerings- eller stgtteannonsar skal det
vere eit enkelt bodskap, t.d. kun a vise til
heimesida, eller slogan. Hovudval for plassering

_5S
)5 ‘ @ av logoar er liggjande, men sentrert stdande

Austrheim

- opne landskap, ope sinn

kan ogsa gjerast nar formatet krev dette.
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Annonsar

framhald

1/1 sides kunngjeringsannonsar

Hovudmalen er bla
botn, alternativt
kan det nyttast
bakgrunnsbilete av
bla himmel med
skyer, eller blatt
hav.

Austrheim kommune
informerar

e B

Planar til

e g Lofren kg kst

L e o Oy

b —————

ok oredmtta b sy bkdng

el g bt oL dor oo

TS —

Austrheim kommune

informerar

Planar til offentleg hgyring
Hovudsakeleg vert logoen nytta i farger - vanligvis i
CMYK-verdiar. (4-farger). Logofargen kan ogsé brukast
som rein spotfarge (heildekkande) - som gir ein betre
fargegjengivelse - men er kostbar i trykk.

Logo skalikkje brukast i svart utgéve. Unnatak kan
verai feks.stempelform ol.

Logo kan 0gs3 brukast som negativ (kvit) pa alle bunn-
farger eller direkte pa bilder.

Fargelogo skal hovudsakleg brukast pa kvit bunn.
Unntak er ved bunnflater lys gr, feks. biler med solv
metallic farge, borstet stal, aluminium ol. der den ogsa
kan framsta i vanleg fargeversjon.

Hovudfarger i Austrheimprofil - forutan logoen, er lys
bl (100% cyan) og kvit. Desse blir brukt som grafiske
flater/element/fargebunn. Ingen andre farger skal i
utgangspunktet brukast som bunnfarge, unnatak kan
vera bekledning.

Miljoprisen 2008

Hovudsakeleg vert logoen nytta i farger - vanligyis i
CMYK-verdiar. (4-farger). Logofargen kan ogsé brukast
som rein spotfarge (heildekkande) - som gir ein betre
fargegjengivelse - men er kostbar | trykk.

Logo skal ikkje brukast i svart utgave. Unnatak kan

negativ (kvit) pé alle bunn-

brukast pa kvit bunn.
s g, feks. biler med solv
uminium o.. der den ogs

rsjon

i Austrheim

Ifil - forutan logoen, er lys

<e blir brukt som grafiske
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Kulturprisen 2008
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Austrheim |

AUSTRHEIM KOMMUNE

kan ogsi brukast som rein spotfarge (heildekkande) -
som gir ein betre fargegjengivelse - men er kostbar i
trykk.

Leerar

Fargelogo skal hovudsakleg brukast pa kvit bunn.
Unntak er ved bunnflater i lys gré, feks. biler med solv
metallic farge, borstet stl, aluminium o der den ogsa
kan framsta i vanleg fargeversjon.

Leiar Pleie og Omsrog

Hovudfarger i Austrheimprofil - forutan logoen, er lys
bl (100% cyan) og kit. Desse blir brukt som grafiske
flater/element/fargebunn. Ingen andre farger skal i
utgangspunktet brukast som bunnfarge, unnatak kan
vera bekledning.

Fagarbeidar

Fargelogo skal hovudsakleg brukast pé kvit bunn.
Unntak er ved bunnflater i lys gré, feks. biler med solv

flater/ele-
ment/farge-
bunn. Ingen
andre farger

skal i utgangs-
punktet brukast
som bunnfarge,
unnatak kan vera
bekledning.

Hovudsakeleg
vert logoen nytta

ifarger - vanliguis i
CMYK-verdiar. (4-farger).
Logofargen kan ogsé
brukast som rein spotfarge

metallic farge, borstet stal, aluminium o.l.der den ogss
kan framsta i vanleg fargeversjon.

Kulturprisen 2008

Hovudfarger i Austrheimprofil - forutan logoen, er lys.
bl& (100% cyan) og kvit. Desse blir brukt som grafiske
flater/element/fargebunn. Ingen andre farger skal i
utgangspunktet brukast som bunnfarge, unnatak kan
vera bekledning.

Hovudsakeleg vert logoen nytta i farger - vanligvis i
CMYK-verdiar. (4-farger). Logofargen kan ogs brukast
som rein spotfarge (heildekkande) - som gir ein betre
fargegjengivelse - men er kostbar i trykk.

Flytte til Austrheim?

argelogo skal hovudsakleg brukast pa kvit bunn.
Unntak er ved bunnflater i lys gré, feks. biler med solv
metallic farge, borstet stl, aluminium o.l.der den ogsé
kan framsté i vanleg fargeversjon.

Hovudfarger i Austrheim-profil - forutan logoen, er lys
bla (100% cyan) og kvit. Desse blir brukt som grafiske

=

Austrheim

- opne landskap, ope sinn

som gir
ein betre fargegjengivelse -
men er kostbar i trykk.

Bygdekinoen
Hovudsakeleg vert logoen nytta
i farger - vanligvis | CMYK-verdiar.
(a-farger). Logofargen kan ogsa
brukast som rein spotfarge (heil-
dekkande) .

AUSTRHEIM KOMMUNE

5943 Austrheim

TIf.56 16 20 00
post@austrheim kommune.no
wwwaustrheim kommuneno
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Brosjyrar

Det gode ustrheim ...
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Austrheim
" o i, oo e

Nedanfor er vist typisk layout for brosjyrar.

Viktige element er bruk av dei runde formene - som kan
varierast i form og storleik. Legg merke til at formen er utfall-
ande pa fleire sider. Luft, dvs bruk av botnflater/papiret i
formatet er ogsa viktig. Opne landskap skal ogsa gi rom for
ein open design med mykje luft.

Val av bilete skal vera personlege og ha referansar til
Austrheim. Kjgpebilete skal ikkje nyttast utan i tilfelle der
slikt preg er fraverande.

Overskrifter alltid i Catull Regular (ikkje versalar), farge Cyan
eller svart/grad. Bradtekst i Myriad Roman, subheadingar i
Bold. Starrelsar 9 pkt og 13 pkt linjeavstand (luftig).

Opne landskap

...ope sinn




Bak- og
framside
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Mappe

Grafisk layout for mapper er ogsa bygd opp av bla og kvite former. Layout er vist med ei bakside
der nzeringslivet ogsa er trekt inn som ein samarbeidspartner. Desse mappene kan brukast bade av
kommunen sjglv og bedrifter i regionen som er interesserte. Logoar og adresser sentrert - ogsa pa
klaff innside. Utstansa hol pa framsida gjer det enklare a fa oversikt over ulike mapper.

S5

trheim

indskap, ope sinn
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Austrheim

- opne landskap, ope sinn

1AUSTRHEIM
www.mongstadportalen.no

5043 Austrheim
TIf5616.2000
post@austrheim kommuneno
W austrheim kommune.no

@ ‘ | MONGSTAD |
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Innsider med enkelt kart pa hagre side.
Form pa mappe/klaffar kan tilpassast.
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Power Point

PowerPoint presentasjonar har bakgrunn som byggjer pa same former som gvrig design.
Overskrift skal normalt vere i Catull regular, men dette kan vere eit problem pa PC-baserte
Office-pakkar. Alternativ font er Geneva for all tekst.

Hugs korte setningar, helst stikkord. Presentasjonen skal overlata detaljinformasjon til
foredragshaldaren.

Bilete bar helst vere med runde hjgrne.

— = .
- | Austrheim

Alternativ bakgrunn
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Roll-up

Transportable, utskiftbare display-system, format 100 x 200 cm (andre format kan og
brukast). Desse kan oppbevarast i eigen koffert.

Hovudbodskap i topp med eit stort bilete som illustrerer bodskapet. Smabilete kan brukast
etter behov som vist.

Ingress blir plassert under biletet og deretter evnt. subheading og plass for a leggja pa
tilleggstekst/detaljinformasjon. Nederst til hagre kommunevéapen og Austrheim-logo.
Roll-up layout kan ogsa i prinsippet nyttast som annonse-layout for utprega hggde-
format. Plassering av logo som vist, alternativt som for liggjande annonsar.

355 Attraktive jobbar i Austrheim

53 Det gode liv i Austrheim

e V)

"Mongstad er i dag det raskast veksande industriomradet i landet. Nye opp-
géver og i i star for tur. Ri erenorme - i heil
er det gyldne muligheiter for dei som vil ha ein spennande jobb

B FAKTA OM AUSTRHEIM I—

"Den viktigaste foresetnaden for eit ope sinn er evna vi har il  lytte
~ til det som omgjev oss, det som tek form i horisonten, og til dei
inste lengslene i oss sjolve”

AUSTRHEIM KOMMUNE FAKTA OM AUSTRHEIM I
Taoren

AAUSTRHEIM KOMMUNE

5943 Austrheim
TIES6 162000
post@austrh
wwwaustrhel
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Bildekor

Det er fleire lgysingar for bildekor alt etter kor sterkt ein gnskjer a profilere Austrheim.
Alt. 1 gir den beste profileringa og er godt eigna pa kommunen sine eigne bilar, eller dei
kommunetilsette, eller andre som gnskjer a ha ei sterk identifisering til Austrheim.

For kommunen sine eigne bilar, kan kommunevapen setjast bak for a identifisere at dette
er ein kommunal bil, alternativ pa sida bak, diskré. Bilar med Austrheim-logoen i stor
utgave, kjem til & vera sveert godt synlege i trafikken og er ein svaert god reklamebezerar for
Austrheim.

Alt. 2 er meir diskré og kanskje meir aktuell for den meir forsiktige "Austrheim-entusiasten’
Merket kan og plasserast pa bakruta, men navn ma da sta i kvit for a vera synleg (gjeld ogsa

for plassering pa andre vindusruter).

@® = Alternative plasseringar (liten utgave). Evnt. kommunevépen pa bakruta.
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Bildekor #amhaia

Plassering av navn ma gjerast bade framfor og bak symbolet pga hagre/venstre bruk av
logo - og fordi logosymbol skal plasserast pa framdgra og ga ut mot derkantane.

Evnt. kommunevapen kan setjast bak, eller diskré pa sida bak, for a identifisera at dette er
ein kommunebil.

Kommunebilar bgr helst veljast i salv gra metallic,
alternativ kvit. Ein kan ogsa velja lys bla (himmelbl3)
som er mest mulig lik hovud profilfargen.

Med denne lakkfargen kan ein kun nytta kvit logo.

Andre fargar som gul, turkis og merk bla KAN forsvarast
(logofargar), medan raud eller andre "ikkje-profil-

fargar” ber unngaast.

Evnt. kommunevapen skal vera diskré og plassert bak.
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Klede

Retningslinjene for klede er i hovudsak at det skal veljast kvit eller gra botnfarge for bruk av
fargelogo. Blir det nytta andre fargar - fortrinnsvis logofargar, skal logo vere i kvit utgave.
Logo skal plasserast pa venstre side.

Bla botn, kvit logo

Gra botn, fargelogo Gul botn, kvit logo

Svarte klede er ikke ynskjeleg

- men er mykje brukt i konfek-
sjonsindustrien. Kan godtakast
som eit supplement, kvit logo
som for dei andra farga botnane.
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Flagg

Austrheim skal i hovudsak nytta flagg med kvit botn og fargelogo.

Flagg kan brukast bade med og utan Austrheim-namnet. Namn ma alltid vere med pa
mindre flagg eller vimplar. Det kan ogsa nyttast farga botn - fortrinnsvis i logofargane.
Kan vere fargerikt og flott ved bruk av fleire flagg t.d. pa ei rekkje. Hovudfarge er da bl3, og
det som bar vere forstevalet dersom kvit botnfarge ikkje blir vald.

Alt. 1 (uten navn)

Austrheim

Augﬁ ? 55

Vimpel
Alt. 2 (med navn) (med navn)




