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Visit Bergen

DETTE ER
UISIT BERGEN

» En privat, medlemsbasert
naeringslivsorganisasjon.

» Qrganiserer reiselivs- og
opplevelsesvirksomheter i Bergensregionen.

» Hovedsaklig privat finansiert.
= Noe kommunal finansiering, seerlig knyttet til

drift av Turistinformasjonen og promotering- og
utvikling av reiselivet i regionkommunene.

World Heritage City
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UISIT BERGEN DEKKER 11 KOMMUNER
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Skape en
lgnnsom og

UAR STRATEGISKE Lo
PLHTTFURM Hjelpe vare medlemmer

med a na sine mal og a ta
samfunnsansvar

Apen - Ambisigs - Modig - Vi bryr oss

Salg Branding Booking Bypatriot

Til proffmarked Av Bergen som Av billetter og Pa barrikadene
innenfor MICE, helarsdestinasjon opplevelser for en baerekraftig
leisure, kultur og gjennom digital digitalt og over storbyregion

og arrangement historiefortelling disk i Turistinfo.

Vi gjer Bergen til et godt sted a bo og et godt sted a besgke
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ORGANISE Reiselivsdirekt
URGHNISERT eiselivsdirekter

Adm. HR og

gkonomi

Salg B2B Kommunikasjon Vertskapssenter

Produktutvikling Web Region Bergen
Ferie og Fritid Sosiale medier Produktutvikling

MICE Innholdsproduksjon Turistinformasjon
Arrangement Presse og PR Billettsalg
Kultur og idrett Kampanjer Bergenskortet
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NUEN NUKKELTALL FRA 2819

/J 440 b4 272 1816

egenproduserte filmer journalister pa besgk turoperatgrer pa besgk visningsturer salgsmgter

Jdo d./ 20 121K Jul

milliarder potensiell millioner Facebook-
medierekkevidde brukere

mill. markedsverdi MICE solgte billetter i skranke apningsdager
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visitbergen.com

FURUSOMRNALER

=  Spre trafikk geografisk

= Spre trafikk til «<New Season»

» Forlenge oppholdstiden til dem som allerede er her

» Markedsfere kunst, kultur og mat pa samme mate som

vi i mange ar har markedsfert natur og «Gateway to the
Fjords»
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STYRKET KUNKURRANSERRAFT

Bergen

» Kommer tettere pa flere attraksjoner, aktiviteter og
unike opplevelser som kan bidra til gkt oppholdstid

» Spre trafikk over et starre areal og motvirke trengsel

» Bergen som et unikt natur- og kulturbasert reisemal
blir styrket

Regionen

» Kortere vei fra produkt til et nasjonalt og
internasjonalt marked

» | okale aktagrer kan nyte godt av kunnskapsklynken

» Salg og markedsfegring av regionen er integrert i salg
og markedsfering av Bergen, bade B2B og B2C
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Bergen er merkevaren

Internasjonalt er det gjort flere forsek pa a bygge merkevare av en

geografisk region. De som lykkes best, er de som har bestemt seg g
for a bruke bynavnet som merkevare, og hekte den PR
omkringliggende regionen pa dette navnet i internasjonal : T e — P
profileringssammenheng. _—

Amsterdam er ett eksempel. Her samarbeider 42 kommuner om = - < s s
internasjonal profilering av merkenavnet Amsterdam. e 2 o R e
J P g : *—*ﬁ_\_,;_ g “’“"g SIS -

3 | - -
| Oslo ble 25 kommuner med allerede det fgrste aret Oslo lanserte = ez 7o 57 2 78 o0 ‘ e N
sin nye internasjonale merkevarestrategi, som er gjeldende for . . -
hele hovedstadsregionen.

,..‘\’_'\' e 5 ‘

LN & p e e -
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f'.tf""“‘ri - Regionen er nedslagsfeltet
x .;"5.'-;- C e Bade nasjonalt og internasjonalt er det Bergen som er kjent og har
— . 3’{ tiltrekningskraft som destinasjon. Like fullt er aktivitets- og
Pl 7 opplevelsestilbudene i de omkringliggende kommunene viktig for
)( A merkevaren Bergen.
Denne merkevareplattformen er derfor en plattform for hele Visit
s : 2 : Bergens nedslagsfelt, som profileres og markedsferes under
- == - e i, . merkevarenavnet Bergen.



Visit Bergen

DETTE GJUR Ul
FUR KUMMUNEN

= Kommunen blir en del av var
forbrukermarkedsfering, som blant annet bestar
av reklamefilmer, interaktive kartlgsninger,
nettside og trykte publikasjoner.

= Kommunen blir en del av den geografiske
portefaljen vi selger inn til agenter,
turoperaterer, reisebyraer, kongressarrangerer,
eventplanleggere etc.

= Kommunen blir presentert i Turistinformasjonen

World Heritage City
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Visit Bergen

UETTE FAR
MELDLEMMENE

» Bedriftspresentasjon pa VisitBergen.com
» Fritilgang til profileringsmateriell

= Mulighet for deltakelse i kompetanse- og
nettverksfora

= Hjelp til produktutvikling

» Prioritet ved besgk av presse, turoperatarer osv.

» Rimelige tjenester for videoproduksjon,
annonsering/kampanijer, bedriftsinterne kurs.

World Heritage City
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Visit Bergen

ANSURRKLIG ;
FUR REGIUNEN >

a’
=  Ann Kristin Schei er hovedkontaktperson for
medlemsvirksomheter og samarbeidspartnere i
regionkommunene.

\

[aa)
=

» Ann Kristin og hennes team bidrar med rad,
kompetanse og konkrete forslag innenfor
produktutvikling og pakettering.

» Ann Kristin og hennes team bidrar ogsa med
veiledning om priser, apningstider etc.
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Visit Bergen

RESSURY
FUR REGIUNEN

» Magnus Brekke Nygaard er baerekraftansvarlig i Visit
Bergen.

» Magnus arbeider med produktutvikling av
baerekraftige reiselivskonsepter, kompetansetilbud
innenfor baerekraftig reiseliv og bistand i forbindelse
med miljgsertifisering av reiselivsbedrifter.

» Magnus kan ogsa, om @gnskelig, igangsette prosess
for a fa Nordhordland sertifisert om baerekaftig
reisemal.
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Visit Bergen

RONTRRT FOR
ROMMUNENE

» Anders Nyland er hovedkontaktperson for politisk
og administrativ ledelse i regionkommunene.

» Reiselivsdirektgren er fra fgr Visit Bergens
hovedkontakt for politisk og administrativ ledelse |
Bergen kommune og Vestland fylkeskommune.

= Visit Bergen ensker a likebehandle alle sine
kommunale samarbeidspartnere.
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TRAVEL
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Visit Bergen visitbergen.com

TRRR FOR 00

)

anders@visitBergen.com Bergen Member
+47 922 15 019 Convention @ of Bergen 111} @
www.visitBergen.com Bureau Tourist Board World Heritage City

World Heritage City
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